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jornalismo de rádio all news brasileiro em um contexto de convergência tecnológica. 2009. 
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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo principal compreender como se configura o radiojornalismo 
em emissoras 100% notícias em ambiente de convergência. O foco central se divide em duas 
perspectivas: 1) a definição de radiojornalismo e, por conseqüência, do que caracteriza o rádio 
neste novo contexto; e 2) quais as mudanças que esta configuração traz para a caracterização 
das rotinas produtivas e do material produzido em uma redação de rádio. Para tanto, optou-se 
por estudar as rádios BandNews FM e Central Brasileira de Notícias (CBN). Elas foram 
escolhidas por integrarem grupos de comunicação compostos por emissoras de televisão e 
rádio, e que propiciam ações de convergência. Para identificar como o processo de 
convergência se estabelece nestas emissoras de rádio all news, este estudo utiliza estratégias 
metodológicas variadas, conjugando a revisão de literatura com atividades de campo, como 
entrevistas e observação simples, e análise de conteúdo sonoro a partir da análise de conteúdo.
Na revisão bibliográfica, optou-se por abordar questões inerentes ao radiojornalismo, à 
convergência midiática e ao processo de tecnologização dos meios de comunicação. A 
proposta é, através do cruzamento dos resultados obtidos, chegar a uma compreensão das 
práticas do radiojornalismo all news contemporâneo. Este radiojornalismo busca adequar-se a 
um contexto mais amplo, de tecnologização dos processos comunicacionais e das redações, 
além da inserção dos meios de comunicação em processos de convergência. Desta forma, 
passa por um momento crucial, em que se dá uma nova metamorfose, que, por sua vez, 
permite a ele acompanhar as tendências do campo da comunicação, revendo técnicas, práticas 
e ferramentas adotadas. Assim, esta tese doutoral propõe, como resultado do trabalho de 
análise desenvolvido, a classificação do rádio como hipermidiático, com novas possibilidades 
narrativas geradas pela sua inserção na tecnologia digital – ainda não implementada e em 
discussão no Brasil – e na internet, agregando a seu dia-a-dia possibilidades de ferramentas 
fixas e dispositivos móveis.

Palavras-Chave: Rádio hipermidiático, Radiojornalismo all news, Convergência midiática, 
Tecnologias da informação e da comunicação.
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ABSTRACT

This research’s main objective is to understand how to setup the radio journalism all news 
radios on convergent environment. The central focus is divided into two perspectives: 1) the 
definition of radio journalism and, consequently, featuring the radio in this new context, and 
2) what changes this setting brings to the characterization of the routines and the material 
produced in a radio newsroom. To this end, we chose to study the radios BandNews FM and 
Central Brasileira de Notícias (CBN). They were chosen because are part of mainstream 
media groups consisting of television and radio, and actions that lead to convergence. To 
identify how the process of convergence is established in these all news radio stations, this 
study uses various methodological strategies, combining a literature review with field 
activities such as interviews and simple observation, and content analysis of audio and 
website production. In the literature, we chose to address issues related to radio journalism, 
media convergence and the process of technologizing media. The proposal is, by crossing the 
results, come to an understanding of the practices of contemporary all news radio journalism. 
This radio journalism try to fit into a wider context, of communication technologization 
processes and the insertion of the media in convergence processes. Thus, passing through a 
crucial moment, which gives a new phase, which, in turn, allows him to follow the trends in 
the communications field, reviewing techniques, practices and tools used. Therefore, this 
doctoral thesis proposes, as a result of research work developed, the classification of the 
hypermediatic radio, with new narrative possibilities generated by their inclusion in digital 
technology - not yet implemented and under discussion in Brazil - and the Internet, adding to 
its day-to-day possibilities of tools fixed and mobile devices.

Keywords: Hypermediatic radio, all news radio journalism, media convergence, information 
and communication technologies.
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